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indice de Precios al Consumidor (IPC): Julio de 2023

El IPC Nacional Urbano de julio 2023-22 presenté una Julio 2023
N Base 2013 =100

variacion interanual de 0.6%.

Var. Interanual Nacional

El IPC en los distritos de Panama y San Miguelito y del | U2 0.6%

Resto Urbano, de julio 2023-22, mostraron una | Var. Interanual Panamay San

variacion interanual, ambos de 0.4%. Miguelito 0.4%
Var. Interanual Resto Urbano 0.4%
El IPC Nacional Urbano acumulado, de enero a julio
., L Var. Acumulada
2023-22, reflejo una variacion de 1.0%. enero-julio 1.0%

El IPC Nacional Urbano de julio esta cifrado en 109.6. | ipc Nacional Urbano 109.6

Comentario del IPC Nacional Urbano de julio 2023, con relacién a junio del mismo afio:

El IPC Nacional Urbano julio/junio experiment6 una leve disminucioén.

Los grupos que presentaron disminuciones fueron: Prendas de vestir y calzado; Muebles,
articulos para el hogar y para la conservacion ordinaria del hogar; y Recreacion y cultura, todos
en 0.2%; Alimentos y bebidas no alcohdlicas; Comunicaciones y Bienes y servicios diversos,
todos 0.1%.

El descenso presentado en el grupo Prendas de vestir y calzado fue por la baja en dos de sus
cuatro clases, observandose la mayor variacion en “Zapatos y otros calzados” en 0.3%, por el
decrecimiento en el precio de zapatos escolares y zapatillas de nifio, y zapatillas y sandalias de
nifa; y “Prendas de vestir’ 0.1%, por la reduccion en el precio de ropa para bebé, ropa interior de
mujer, suéter y pantalén para nifio, y ropa para muijer.

El grupo Muebles, articulos para el hogar y para la conservacion ordinaria del hogar reflejo
disminucion en seis de sus once clases. Las mayores variaciones se presentaron en las clases:
“Artefactos eléctricos para el hogar pequefios”, “Herramientas y equipos grandes”, ambos en
0.9%. La baja en “Artefactos eléctricos para el hogar pequefios” fue por el decrecimiento en el
precio de equipos para el hogar pequefios; “Herramientas y equipos grandes” por la reduccion en
el precio de herramientas para el hogar; y “Artefactos para el hogar, grandes, eléctricos o no”
0.8%, por la disminucién en el precio de equipos electrodomésticos para el hogar.
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La baja reflejada en el grupo Recreacion y Cultura fue por decrecimiento en cinco de sus dieciséis
clases, mostrandose la mayor variacion en “Equipo para la recepcion, grabacion y reproduccion
de sonidos e imagenes” en 2.7%, debido al descenso en el precio de televisor y reproductor de
DVD.

El grupo Alimentos y bebidas no alcohodlicas mostré disminucién en cinco de sus once clases,
presentandose la mayor variacion en “Pescado” en 3.1%, por la baja en el precio del camaron y
pescado, “Frutas” 1.0% y “Pan y Cereales” 0.7%, por la reduccion en el precio de cereales.

El descenso mostrado en el grupo Comunicaciones fue por la disminucién en una de sus dos
clases, “Equipo telefénico” en 0.7%.

El decrecimiento registrado en el grupo Bienes y servicios diversos fue por la baja en cuatro de
sus diez clases. Mostrandose la mayor variacion en “Otros efectos personales” en 0.3%, por la
disminucion en el precio de otros articulos personales. “Salones de peluqueria y establecimientos
de cuidados personales”; y “Otros aparatos, articulos y productos para la atencion personal”,
ambos 0.2%. El descenso en “Salones de peluqueria y establecimientos de cuidados personales”
por la baja en el precio de servicios para el cuidado personal; y “Otros aparatos, articulos y
productos para la atencion personal”’ por la disminucién en el precio de otros productos para el
cuidado personal.

El grupo Restaurante y hoteles mostré una leve disminucion; y el grupo Educacion se mantuvo
sin variacion.

Los grupos que reflejaron aumentos fueron: Bebidas alcohdlicas y tabaco en 0.3%; Transporte
0.2%; Vivienda, agua, electricidad y gas; y Salud, ambos 0.1%.

El incremento registrado en el grupo Bebidas alcohdlicas y tabaco fue por el ascenso en tres de
sus cuatro clases, observandose la mayor variacion en “Vino” 2.4%.

El grupo Transporte reflejé aumento en cuatro de sus siete clases. Las mayores variaciones se
resaltaron en las clases: “Combustible y lubricante para equipo de transporte personal” en 0.8%,
debido al alza en el precio de combustible para automovil, “Otros servicios relativos al equipo de
transporte” 0.6%, por el incremento en el precio de servicios relacionados con la circulacion del
vehiculo.

El aumento reflejado en el grupo Vivienda, agua, electricidad y gas fue por el ascenso en una de
sus ocho clases, “Alquileres efectivos pagados por los inquilinos” en 0.5%, por el incremento en
el precio de vivienda.

El alza presentada en el grupo Salud fue por el aumento en dos de sus siete clases, “Artefactos
y equipos terapéuticos” en 0.8%, por el incremento en el precio de lentes, y “Otros productos
médicos” 0.4%.
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= Variacion interanual del IPC Nacional Urbano (julio de 2023 respecto a julio de 2022):

El IPC Nacional Urbano present6é una variacion interanual de 0.6%. Los grupos que mostraron
aumentos fueron: Vivienda, agua, electricidad y gas en 9.2%; Bienes y servicios diversos 3.9%;
Educacion 3.7%; Restaurantes y hoteles 2.7%; Alimentos y bebidas no alcohdlicas y Bebidas
alcohdlicas y tabaco, ambos 2.3%.

Los grupos que registraron disminuciones fueron: Transporte en 5.9%; Salud 2.5%; Prendas de
vestir 1.3%, Comunicaciones 0.5%; Muebles, articulos para el hogar y para la conservacion
ordinaria del hogar y Recreacion y cultura, ambos 0.4%.
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A continuacion, la gréfica con la incidencia mensual por grupo del IPC Nacional Urbano de julio

de 2023:

Grafica 1. INCIDENCIA MENSUAL DEL {NDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR
NACIONAL URBANO: JULIO DE 2023

0.050

0.030

0.036

0.010

0.002

0.000
|

0.002
= [

0.005

] ]
-0.004 -0.003

-0.010
-0.010
-0.013
-0.015 -0.015 -0.014

-0.030

-0.050

CIMUEBLES, ARTICULOS PARA ELHOGAR Y PARA LA
CONSERVACION ORDINARIA DEL HOGAR

O RECREACIGN Y CULTURA

O AUMENTOS Y BEBIDAS NO ALCOHOLICAS

O BIENES Y SERVICIOS DIVERSOS

O PRENDAS DE VESTIR Y CALZADO

O RESTAURANTES Y HOTELES

B COMUNICACIONES

@ EDUCACION

o SALUD

0 BEBIDAS ALCOHOLICAS Y TABACO

O VIVIENDA, AGUA, ELECTRICIDAD Y GAS

O TRANSPORTE

Incidencia: Corresponde a la contribucion de cada grupo respecto a la variacion total del indice
Nacional Urbano; por ello, la suma de las incidencias da como resultado la variacion del indice.

CUADRO 1. INCIDENCIA Y VARIACION PORCENTUAL MENSUAL DEL INDICE DE PRECIOS AL
CONSUMIDOR NACIONAL URBANO, SEGUN GRUPO DE
ARTICULOS Y SERVICIOS: JULIO DE 2023
BASE 2013=100

Grupo de articulos y servicios Ponderaciones | Incidencia Variacién

mensual
TOTAL 100.0 0.0 0.0
Alimentos vy bebidas no alcohdlicas 224 -0.014 -0.1
Bebidas alcohdlicas y tabaco 07 0.002 0.3
Prendas de vestir y calzado [N -0.010 -0.2
Vivienda, agua, electricidad y gas 8.5 0.005 0.1

Muebles, articulos para el hogar y para la conservacidn

ordinaria del hogar [R: -0.015 -0.2
Salud 34 0.002 0.1
Transporte 16.8 0.036 0.2
Comunicaciones 43 -0.003 -01
Recreacidn y cultura 9.7 -0.015 -0.2
Educacidn 24 0.000 0.0
Restaurantes y hoteles 6.7 -0.004 0.0
Bienes y senicios diversos 9.8 -0.013 -01

0.0 Cuando la cantidad es menor a la mitad de |la unidad o fraccidn decimal adoptada para la expresion del dato.
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Grafica 2. EVOLUCION DE LA VARIACION DEL iNDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR
NACIONAL URBANO TOTAL, ALIMENTOS Y BEBIDAS NO ALCOHOLICAS
Y TRANSPORTE: ENERO 2022 A JULIO 2023
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CUADRO 2. EVOLUCION DE LAVAR]ACI()N DEL iNDICI; DE PRECIOS AL CONSUMIDOR NACIONAL URBANO,
SEGUN GRUPO DE ARTICULOS Y SERVICIOS:
DE ENERO-JULIO DE 2023

Variacion porcentual mensual
Grupo de articulos y servicios IoE)
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio
TOTAL 0.9 0.0 0.2 0.2 0.2 0.1 0.0
Alimentos y bebidas no alcohdlicas 0.3 0.1 0.1 0.1 0.2 0.2 01
Bebidas alcohdlicas y tabaco 0.3 1.1 0.2 0.3 03 0.2 0.3
Prendas de vestir y calzado 01 0.1 03 01 03 01 0.2
Vivienda, agua, electricidad y gas 9.5 0.2 01 01 0.0 01 01
Muebles, articulos para el hogar y para la consemvacidn
ordinaria del hogar 02 0.2 01 0.2 0.2 01 02
Salud 02 0.0 0.0 0.5 01 01 01
Transporte 0.6 04 0.2 0.9 1.0 01 0.2
Comunicaciones 01 0.0 0.0 0.0 0.0 01 01
Recreacidn y cultura 01 0.1 0.0 04 0.0 0.0 0.2
Educacidn 0.5 32
Restaurantes y hoteles 04 0.0 0.0 04 0.1 0.0 0.0
Bienes y senvicios diversos 0.1 0.0 15 01 0.2 0.6 01

Cantidad nula o cero.
0.0 Cuando la cantidad es menor a la mitad de la unidad o fraccidn decimal adoptada para la expresion del dato.




